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






 
 


طارق محمد خزندار      و      عبدالعزيز أحمد دياب 

 
  
 

 
 


المستخلص
 
 




 


 



 





المقدمة 

 




 









 

 
 




 


 







  

أهمية الدراسة 



 




 




 

 







 


 


 

                                                        
 الغرفة التجارية الصناعية






 



 
أهداف الدراسة 

 


 
 

 

تطور سوق الفنادق بمدينة جدة  


 
 
 

 

 







 







  

 

 



 





 
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



  



 

 
 

 
  

      
       

       
        

       
       
       

       
       
       
       

       
 وزارة التجارةالمصدر






 

 




 





 
 

    
    

    
    
    
    
    

    
    

    
    
    
    
    

    
    

   
 وزارة التجارةالمصدر

التأسيس النظري للدراسة 

 

 
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

 

 

أولاً : فرضيات النموذج  


 

 
 

 
 

 
 

 
 

ثانيا : صياغة النموذج 
 

 
 

 







  

  

 
 

    
   
    

    
    

    
    

 


 
 


 

ثالثاً : توصيف النموذج 
–


 

متغيرات النموذج 
المتغير التابع

 
 المتغيرات المستقلة    

 


 


  






 

 

استخدام المتغيرات المستقلة 
 –

Continuous Variable
 Dummy

 Variable

التحليل الإحصائي للنموذج 
Ordinary Least Square   

 –

أولاً : الأداء العام للنموذج 
 

 
 

 
 

 
    
    

    
    
    

 
 

ملحوظة
 







  

ثانياً : اختبار المعنوية الإحصائية (ت) 


 

عدد الغرف 

 


 

 

السعر 



––


 

درجة الفندق 
–




 

الإدارة 









 
الخاتمة والتوصيات 





 


 



 

١ ـ العمل على بناء فنادق بحجم معين 

 



 
٢ ـ زيادة تصاريح بناء الفنادق من الفئات الوسطى 




 

٣ ـ العمل على زيادة كفاءة الإدارة المحلية للفنادق 








  


 

 
المراجع 

أولا : المراجع العربية 
 الغرفة التجارية الصناعية

 الغرفة التجارية الصناعية
 وزارة التجارة


ثانيا : المراجع الإنجليزية 
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 
 

     

 1  1376  198

 2  1376  88

 3  1383  49

 4  1386  220

 5  1387  115

 6  1391  112

 7  1391  72

 8  1392  20

 9  1395  77

 10  1395  60

 11  1395  45

 12  1397  77

 13  1398  215

 14  1399  368

 15  1399  303

 16  1399  270

 17  1399  263

 18  1399  220

 19  1399  30

 20  1400  122

 21  1400  32

 22  1401  165

 23  1401  59

 24  1402  260

 25  1403  216

 26  1403  194

 27  1403  119
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     

 28  1403  33

 29  1403  42

 30  1404  140

 31  1404  56

 32  1405  32

 33  1406  146

 34  1406  60

 35  1406  60

 36  1407  186

 37  1407  49

 38  1407  126

 39  1408  118

 40  1408  88

 41  1408  48

 42  1410  122

 43  1411  52

 44  1411  132

 45  1411  45

 46  1411  70

 47  1411  26

 48  1411  14

 49  1412  376

 50  1412  174

 51  1412  56

 52  1412  26

 53  1413  42

 54  1413  
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 


   

    %   %
 1376 2 2 0.00 286 286 0.00

 1377 0 2 0.00 286 0 0.00

 1378 0 2 0.00 286 0 0.00

 1379 0 2 0.00 286 0 0.00

 1380 0 2 0.00 286 0 0.00

 1381 0 2 0.00 286 0 0.00

 1382 0 2 0.00 286 0 0.00

 1383 1 3 50.00 335 49 17.13

 1384 0 3 0.00 335 0 0.00

 1385 0 3 0.00 335 0 0.00

 1386 1 4 33.33 555 220 65.67

 1387 1 5 25.00 670 115 20.72

 1388 0 5 0.00 670 0 0.00

 1389 0 5 0.00 670 0 0.00

 1390 0 5 0.00 670 0 0.00

 1391 2 7 40.00 854 184 27.46

 1392 1 8 14.29 874 20 2.34

 1393 0 8 0.00 874 0 0.00

 1394 0 8 0.00 874 0 0.00

 1395 3 11 37.50 1056 182 20.82

 1396 0 11 0.00 1056 0 0.00

 1397 1 12 9.09 1133 77 7.29
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   

    %   %
 1398 1 13 8.33 1348 215 18.98

 1399 6 19 46.15 2802 1454 107.86

 1400 2 21 10.53 2956 154 5.50

 1401 2 23 9.52 3180 224 7.58

 1402 1 24 4.35 3440 260 8.18

 1403 5 29 20.83 4044 604 17.56

 1404 2 31 6.90 4240 196 4.85

 1405 1 32 3.23 4272 32 0.75

 1406 3 35 9.38 4538 266 6.23

 1407 3 38 8.57 4899 361 7.96

 1408 3 41 7.89 5153 254 5.18

 1409 0 41 0.00 5153 0 0.00

 1410 1 42 2.44 5275 122 2.37

 1411 6 48 14.29 5614 339 6.43

 1412 4 52 8.33 6246 632 11.26

 1413 1 53 1.92 6288 42 0.67

 1413 1 54 1.89 6318 30 0.48

  54 54 5.77 6318 6318 100.00
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ABSTRACT. Tourism industry is increasingly becoming one of the main sources of GNP for
many countries. As a matter of fact, the tourism market would be obsolete in the absence of
hotels. The importance of this sector coupled with the objectives of the Saudi development
plans of diversifying the economy's sources of income, were the motivating factors behind
conducting this study.
Although the study revealed that the Saudi hotel market is a young one with the first hotel
being established in 1956, the market continued to grow reaching 54 hotels in 1993 ranging
from 3 to 5 stars hotels. The regression equation was used to study the internal
characteristics of hotels, namely number of rooms, class, prices, location and type of hotel
management, that is local vs. international, on occupancy rate. The analysis indicated that
some characteristics were found to be important in explaining the demand for hotels in
Jeddah. These characteristics include the number of rooms, hotel management and class.




